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Tra Bmta e TourismA,
I’archeologia va in fiera

Focus sull'incoming per gli eventi di settore, tra mete emergenti e mercati da riconquistare

Non solo estero e mete esoti-
che, per il turismo larcheolo-
gico. Se il paese con pil siti
Unesco al mondo resta I'Ttalia
(54), seppur tallonata dalla
Cina (53) e, pit da lontano,
da Spagna (47), Francia e Ger-
mania (44), é necessario in-
terrogarsi anche sullo stato del
nostro incoming, con il com-
plesso del Colosseo primo as-
soluto tra i siti italiani con i
suoi 7 milioni di visitatori, se-
guito dagli scavi di Pompei, a
quota 3,4 milioni. E” daccordo
con il focus sull'archeologia di
casa nostra anche Ugo Pica-
relli, fondatore e direttore
della Borsa mediterranea del
turismo archeologico appena
conclusa a Paestum. E qual &
la situazione? “Le nostre desti-
nazioni archeologiche sono si i
grandi attrattori come il Co-
losseo e Pompei, ma abbiamo
anche un patrimonio diffuso
da valorizzare. Ad esempio, tra
i 30 siti a gestione autonoma,
troviamo anche il museo di
Villa Giulia, il parco archeo-
logico di Ercolano e quello dei
Campi Flegrei, Paestum, il
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museo archeologico di Napoli.
E poi ¢ un patrimonio ‘mi-
nore’ che minore non é, e che
meriterebbe maggiore atten-
zione: il turista oggi diventa
sempre pin viaggiatore, e
quindi cerca sempre pit cul-
tura, ed é necessario intercet-
tare una domanda che cresce
e che non é pini fatta di soli ad-
detti ai lavori”. Tra le novita
portate c& stata appunto una
piu forte attenzione all'inco-
ming, con ‘il workshop in col-
laborazione con Aidit che, per
la prima volta, ha presentato
anche 10 buyer nazionali del
Centro-Nord Italia, per stimo-
lare e intercettare al meglio an-
che la domanda interna”.
Quanto alle new entry dal-
lestero, “abbiamo ospitato ol-
tre 20 paesi tra i quali Cam-
bogia, Ecuador, Mongolia,
Etiopia: tutte nazioni che per
la prima volta si affacciavano
ad una domanda europea. E
ancora, hanno partecipato Ser-
bia, Albania, Slovenia, Uzbe-
kistan, Azerbaigian, Perii”. E
quali i mercati esteri di riferi-
mento per il nostro incoming
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archeo-culturale? “Ci siamo
concentrati ancora una volta
sui paesi europei la cui do-
manda dobbiamo tenerci ben
stretta e che, con la competiti-
vita esistente, abbiamo un po’
perso. Dobbiamo recuperare i
tedeschi e i francesi che veni-
vano da noi negli anni ‘60 e
70, e che hanno reso grande il
turismo del nostro paese”.
Una operazione possibile an-
che grazie a un alleato inso-
spettabile per l'archeologia: “I/
turismo crocieristico, che aiuta
molto i flussi, ad esempio sui
portidi Napoli e Civitavecchia
per Pompei e Roma. Ricordia-
moci che Efeso aveva superato
Pompei, anni fa, proprio gra-
zie alle crociere nel porto di
Smirne”. E per una Borsa che
chiude la sua 2lesima edi-
zione, & in preparazione un
altro evento a tema: la quinta
edizione di TourismA che -
dal 22 al 24 febbraio 2019 al
Palazzo dei Congressi di Fi-
renze - “sard dedicata - ci
spiega Nadia Pasqual, mar-
keting & pr - come sempre,
alla tutela e alla valorizza-

zione turistica di beni culturali
e siti archeologici, presenta-
zione dei restauri e delle sco-
perte pitt recenti, con la pre-
senza di famosi archeologi,
storici, ricercatori, ma anche
di divulgatori come Alberto
Angela, Philippe Daverio,
Syusi Blady e Valerio Massimo
Manfredi. Parteciperanno an-
che Rai Storia e Rai Cultura
per presentare la nuova serie
Ttalia, viaggio nella bellezza”.
Quanto ai contenuti, “larea
espositiva vedra la partecipa-
zione di un numero ancora
maggiore di destinazioni e
operatori, che potranno incon-
trare gli agenti di viaggio in-
vitati come buyer al secondo
‘Workshop del turismo cultu-
rale in Italia, venerdi 22 feb-
braio. Sempre venerdi 22 si
svolgera la seconda edizione
del convegno Fare turismo
culturale oggi. Innovazione e
best practice per gli operatort,
organizzato in collaborazione
con il Ciset — Centro interna-
zionale di studi sulleconomia
turistica dell’Universita Ca’
Foscari di Venezia” @
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