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Speciale

BMTA 2021 A PAESTUM

La XXIII edizione della Borsa Mediterranea del Turismo Archeologico dal 25 al 28 nella sede dell'ex tabacchificio restaurato
Sul piano internazionale c'¢ la candidatura al Consiglio d Europa dell'itinerario “Mediterranean Underwater Cultural Heritage”
A livello nazionale la mobilita sostenibile con le auto elettriche nei Parchi. Sul versante locale il Cilento attira tutte le attenzioni

1Te progetti
gia in cantiere

acuradiLuciano Pignataro

EmanuelaSorrentino

re prospettive emergeran-

no dalla prossima edizio-

ne della Borsa Mediterra-

nea del [Turismo Archeo-

logien di Capaccio Pae-

| stum,  in programma

nell’ex Tabacchificio in localith

Cafasso dal 25 al 28 novemnbre.

Quella internazionale (sul furi-

smo archeologico, soprattutto

quellosubacquea), la nazionale

{mobilith sostenibile} elalocale

{eultura del territorio cilenta-
1o},

La prospettiva internaziona-
le vede la candidatura al consi-
glio  d'Buropa dellitinerario
“Mediterranean  Underwater
Cultural Heritage”. Un'oceasio-
ne per la valorizzazione del pa-
trimonio culturale come sottoli-
nea Paolo Giuliering, direttore
del Museo Archeologico Nazio-
nale di Napoli. «Mentre costrui-
sce una sezione permancnte le-
gata al Mediterraneo, sulla scor-
ta dei risultati della mostra Tha-
lassa, il Mann promuove insie-
me ad altri siti campani come il
Parco Archeologico dei Campi
Flegrei, una rete def centri di ar-
cheologia subacquea del Mare
Nostrum. Si intende creare un
itinerario di valore curopeo,
promuovendo una nuova for-
ma di turismo esperienziale le-
gata ai siti dell’archeologia su-
bacquen ¢ creando una rete di
musel che ne possono costitui-

re i centri di approfondimento.
Una sottile linea blu attraverse-
ra tutto il Mediterraneo».

Fabio Pagano, direttore del
Parco Archeologicn dei Campi
Flegrei spiega che «il prossimo
anno ricorrerannae i venti anni
dallistituzione dell'area mari-
na protetta di Bala. il nostro
Parco archeologico sommerso
che & ora un luogo attiva nella
ricerca, nella conservazione e
nella narrazione di uno dei pit
importanti  siti  archeologici
sommersi del mondo,

E anche un luogo che ha de-
terminato un'occasione di svi-
luppo economico per il territo-
ric coinvolgendo operatori pri-
vati, che collaboerano con il Par-
co.  Questultimo,  gestore
dell’ Area Marina Protetta di Ba-
iadeve rivestive un ruolo di pri-
mo pianc nella candidatura
dell'tinerario culturale euro-
peo dando forza al passata e so-
stegno ad una strategia di svi-
luppo sostenibiles.

Per la prospettiva nazionale,
tra le iniziative, quella che sari
sviluppata nei Parchi Nazionali
e che vedra l'introduzione di au-
o elettriche per la mobilith so-
stenibile in raccordo con le sta-
zioni servite dai treni regionali,
partendo dal locale Parco Na-
zionale a cura di Aci e Trenita-
lia con Federparchi, Confagri-
coltura, Legambiente, Touring
Club. «5i traita - precisa Tom-
maso  Pellegrino, presidente
Parco Nazionale del Cilento,

Vallo di Diano ¢ Alburni - di
uno dei progetti volti a favorire
Ia mobilith sostenibile in questo
caso elettrica verso i luoghi di
arrive turistici coinvolgendo le
staziond ferroviarie. Bisogna
poi far si che progetti come gue-
sto abbiano plena attuazione: &
necessario dotare ciascuno de-
gli 80 comuni del Parco del Ci-
lento di colonnine per la ricari-
ca dei mezzi elettrici, cosa che
slamostati tra i primi a faze. Ab-
biama poi un progetto di bike
sharing con pedalata assistita
gid finanziato perché solo cosi
si attuerad un turismo sostenibi-
le e si svilupperd un'economia
legata anche a nuovi investi-
mentis,

‘I Cilento in Prospettiva”™ & il
progetto nato dallincontro di
studi ed esperienze sul territo-
rien Ludovica Grompone, diret-
trice del Museo Mig Mamei e so-
cia del Comitato Regilone Cam-
pania dell'associazione taliana
Giovani per 'tInesce lo ba cura-
ta con Valentino Piccolo e Ange-
ia DXAngelo. 1 titolo omaggia
Fopera "Il Regno di Napoli in
Prospettiva”, «ll Cilento in Pro-
spettiva - spiega Grompeone - na-
sce da una rinnovata attenzio-
ne nei confronti della Cultura
del Territorio. Quest ultima sca-
turisce dalla necessita di atte-
nuare una dicotomia accentua-
tasi nel corso del periodo indu-
striale tracittd e campagna, che
ha portato a un progressivo spo-
polamento dei nostri territord

favorendo lo sviluppo delle cit-
ta e dei poli industriali a disca-
pito dei piceoli borghi e delle
aree rurali.

Pertanio la costruzione di un
muodello, che oltre alle richieste
dell'industria del turismo sap-
pia rispondere alle pifl intime
necessita delle comunith che vi-
vono tali aree le quali pit di al-
tre hanno saputo dimostrare
durante la pandemia i saper
frontegeiare | periodi di crist, ¢
oggi guanio mai necessariar.,
Chiara Ficarra, coordinatrice
d'area sud e membro del Coor-
dinamento del Tavolo Rigenera-
zione Urbana dell’ Associazione
Italiana Giovani per 'Unesco
spiega come «il punto 1
dell'Agenda 2030 delle Nazioni
Unite invita a rendere le citta e
gli insediament! umani inclusi-
vi, sicurd, resilienti e sostenibili.
Per Rigemerazione wrbana in-
tendiamo un processo parteci-
pato che connetta territorio e
comunita. Con questa consape-
voleyza sto coordinando i pros-
simo evento Adgu del Comitato
Reglonale Campania. Iusieme
alla presidentessa Chiara Boe-
chio, al vicepresidente Luigi
Zotta e ai socl delle regioni ita-
liane dialogheremo con istitu-
zioni e organizzazioni; partire-
mo dalle studio dei territori del
Cilento per ideare un modello
iterabile che declini sul territo-
rio nazionale le proposte del no-
stro Manifesto Next Generation
Yo,
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A sinistra, un momento di animazione nel

corso della scorsa edizione della Borsa
Mediterranea del Turismo

IPROTAGONISTI

«Laripresac’e
ma ora bisogna
sfruttare tutte
le potenzialita»

¥ Il turismo & fatto di persone,
imprese eservizi offert. I}
tevziario & un settore
economico che come tutii ha
risentito della pandemia.
Vito Cinque, vicepresidente
Confindustria Salerno,
spiega che «rispetto ad altre
destinazioni taristiche
Salernocon lasuaarcaha
fatto registrare numeri
migliori. Ho riscontrato con
piacereche inrone incuisi
erano evidenziati decrementi
orac'e stato un incremente. [l
Cilento - prosegue Cingue - ¢
una destinazione di
prossimita che haretto bene
allamancanza di turisti,a
differenzadellaCostiera
amalfitana e delleisole hanno
sofferto di piit proprio per la

mancanzaprima e riduzione
poi dei flussi turistici
stranieri. Se si vaole avere
upacrescita turistica vera
occorre uns nuova poditics di
lavore, accordi diversi per
non rimanereal palo, e poi
bisogna migliorare le scuole
di formazionedel personale:
il back office ha fanzionato da
remoto matantodel nostro
lavorosi fa in presenza».

Per Raffaele Esposito,
presidente provinciale
Confesercenti, siintravede la
ripartenzaelaripresa, «La
Bmita é un punto importante
perilterritoriosalernitano,
bisognaandare avantie
coinvolgere il tessuto
economice locale, ma anche

nazionale e internazionale,
favorire i flussidaeperia
provincia oltre che perla
cittadi Salerno, Ciaspettano
anni di investimento per fare
formazione e progettuality,
risorse ¢ iniziative saranno
catalizzate sul territorio
soprattutio se aprird
I"aeroporto nel 202311 Pory
serviraancor pidta fare rete
per riammodernare un
territorio gih appetibiles,

Giuseppe Gagliano
presidente provinciale
Confrommercio e
Federalberghi Salerno
precisa che «una
progranmunazione costante, &
lunga veduta, e pit
considerazione per il settore

sono necessari assicmealla
volont politicadi
incentivareil turismo. Con le
nostre destinazieni dimaree
le limitazioni man mano
allentate abbiamo laverato
sicuramente pitdialire aree.
Per le destinazioni montane o
le citth d’arte & stato pitt
difficile. Servono progetti per
destagionalizzare il nostro
furismo, creare pilteventia
vantaggio di chivoglia
investire. Penso alle Luci
d’Artistadi Salerno;
davrebbero essere un evente,
non “Tevento”. Oltre al mare,
all’'enogastronomia,
allarcheologiaabbiamo
potenzialith quasi inespresse,
come i piccolt musei dell'area
cilentanan,
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Promozione, digitale e infrastrutture
Operatori e Intesa San Paolo a confronto

I turismo archeologico tra gli

asset portanti, ma per valoriz-

zarlo oceorre una strategia

forte e condivisa. Tra i relatori
della tavola rotonda sull'indu-
stria turistica dopo il Plane Na-
rionale di Ripresa e Resilienza
Costanzo Jannotti Pecei, vice-
presidente  dell'Unione  Indu-
striali di Napoli che fa il punto
della situazione sullo "stato di
salute” del comparto, analizzan-
do il momento ¢ guardando al
futuro. «Speriama che con le ri-
sorse del Porr saremo in grado
di voltare pagina. La pandemia
ha fatto comprendere guanto
I'industria del turismo sia neces-
saria in lalia, B il lurismo @
cheologico & uno degli asset por-
tanti soprattutto nel Meridione.
Basti pensare a Pompet, Ercola-
no, Paestum, alla Sicilia e alla
Calabria: & arrivato il momento
per elaborare una strategia che

Costanzo Jannotti Pecei

tenga presente 1 nostri punti di
forza. L'ltalia non dimentichia-
me che ha un'offerta wiristica a
360 gradi eppure non siamo nel-
le prime posizioni del ranking
miondale, ma solo quinti o sest.
Abbiamo un’opportunita imper-
dibile da cogliere: nel prossimi
10 anmi- prosegue Jannotti Pecci
- secondo World Tourism Orga-
nization, si muoveranno per tu-
rismo 2 miliardi di persone, I'a-
lia ne potra beneficiare tra il 5 e
il 1%, Draltronde & a primo po-
stocome desiderio diviaggio ma
il sistema aeroportuale & perd
inadeguato, cosi come lacampa-
gna di promozione allestera.
Occorre fare di pil, valorizzare
ad esempio anche tante mete tu-
ristiche che ora sono solo stagio-
nalis.

Alla tavola rotonda prendera
parte anche Giuseppe Nargi, di-
rettore Campania, Calabria e Si-

cilia di Intesa Sanpaolo partner
ufficiale della Btma. «La pande-
mia ha colpito duramente I'inte-
ra filiera turistica del Mezzogior-
no. Ma gia durante quest’ultima
estate le imprese campane del
sertore hanno pienamente sfrut-
tato Popportunita di ripartire e
la Banca le ha sostenute, cosi co-
me continuerd a fare, offrendo
loro tutti gli strumenti necessari
per programunare le attivith e fa-
varire gli investimenti fungo la
direvione del turismo sostenibi-
le a cui abbiamo recentemente
riservato un miliardo di euro su
scavala  nazionale. [ nostro
Gruppo, sin dalle prime fasi
dellemergenza  sanitaria, ha
MESs0 I campo misure nazio-
nali significative per le aziende
dell'tndustria turistica: un pla-
fond da 2 miliardi di euro a so-
stegno della liguidita e la possi-
bilita di sospendere fino a 24 me-

i le rate dei finanziamenti in es-
sere, Inoltre con accordo sotto-
scritto con Federalberghi, sigla-
to lo scorse anno, abbiamo riba-
dito Timpegno nel comparto
non solo a livello finanziario ma
anche di consulenza per tutti gli
associatl, Come emerge da alcu-
ne analisi sul tema realizzate da
Srm, Centro Studi collegato a In-
tesa Sanpaolo, il settore turisti-
co registra dad importanti ma
ancora lontani dal pieno recupe-
ro. Oecorre lavorare sui punti di
debolezza, tra cui l'eccessiva sta-
gionalita del turismo. La Campa-
nia ha tutte le caratteristiche per
rilanciarsi in questo momento,
Alcune trasformazioni imposte
dalla pandemia sono destinatea
durare: investire ora in digitale,
sostenibilith, rafforzamento pa-
trimoniale e diversificazior
dell'offerta turistica & essenziale
per rimanere competitivi».
eIn.50.
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