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Il ruolo delle istituzioni

«Una scommessa vinta
E puntiamo anche sui siti
ancora poco conosciuti»

inergie comuni per valo
reil turismo culturale - a pdi -
tire dal patrimonio archeolo-
gico - e contribuire con i fon-
datoree diretoredella Brota, Ugo
Picarelli, all'organizeazione ¢ al
sostegno di una manifestazione
attesa & consolidata quale la Bor-
sa di Paestum, «Dopo il successo
delloscorso anno - spiega il sinda-
coy di Capaccio Paestum, Franco
Alfieri -siamopront a ospitarela
KXW edizione della Bmia al Next.
La Nuova Esposizione ex Tabac-
chificio nel corso dell'anno ha
consolidato i suo prestigio dive-
nendo punto di riferimento come
polo fieristica regionale. La Bmta
restal'evento di punta. E per noi é
motive di orgoglio dare il nostro
contributo per farne una vetrina
internazionale dell'offerta archeo-
logica della Campania sempre
pilt preziosa e indispensabile.
Tanto pil che questanno'evento
si svolgerd in una localita che, con
I'Unione dei Comuni Pagstum Al-
to Cilento, & stata finalista per il 4-
olo di Capitale italiana della Cul-

tra 2024.,
Secondoassessore al Turismo
delfa Regione Campania, Felice
Casucci, «Ogni anno | contributi
offerti dalla Bmita diventano sem-
pre pil necessari ¢ preziosi. Pae-
sturn & M'unieo spagio dove & possi-
bile riflettere ¢ confrontarsi sulla
centralita economica e civile del
nostro patrimondo archeologico.
La Regione Campania, alle prese
conle sempre pits raffinate esigen-
e della globalizzazione e di una
mondializzazione degli standard
di domanda e offerta nell'organiz-
zazione e nella gestione del con-
sumao dei beni culwrali, ha credu-
to in questa iniziativa promuo-
vendola fin dallinizie, In Campa-
nia il rend di questo turismo & in
fortissima crescita soprattutio Ira
gli stranderi. Un turismo che negh
anni si @ evoluto e chie per sfrutta-
re le sue piene potenzialith deve
tener conto delle serapre pil pre-
vise esigenze del viaggiatore che
ormai non ha come priorita sol-
tanita il raggiungimento della me-
ta prefissata quanto l'unicith

dell'esperienza co-creativa possi-
bile con essan, Per la divettrice del
Parco Archeclogico di Paestum e
Velia, Tiziana D'Angelo «oltre ad
essere un'oecasione di confronto
importante tra molteplici realth
diturismo archeologico ¢ un effi-
cace strumento di promozione, la
Brata & a tutti ghi effetti parte inte-
grante dell offerta culturale pesta-
na. Nel corso degli anni ha costrui-
fo un rapporto sinergico con il
Parco archeologivo ¢ con il comu-
ne, contribuendo o valorizzare il
nostro patrimonio e ampliare il
nostro bacino di utenza a livello
sia nazionale sia internazionale.
Anche questanno i1 pro
& ricco e stimolante soprattutio
grazie all impegno e alla collabo-
sazione diUgo Picarellis,

Rosanna Romano, direttore
generale Turismo e Beni Culturali
della Reglone Campania precisa
che: «Paestum, coi suci empli,
rafligura 1o sintesi mistica del
viaggiodi Ulisse: da unlato Atena,
la dea protetirice e dall'altro Po-
seidone, il dio nemico. Sintesi che

Il sindace Franco Alfieri

L'assessore regionale Felice Casucei

vogliamo riprodurre anche in
questaedizione della Bmita, paloo-
seenico unico dove si manifesta i
viaggioideale nella Campania dei
suoi grandi e piceoli atrattori cul-
trali. Le nostre azion, atiraverso
strumenti divalorizzazione e pro-
mozione che passano da quelli
pilt radizionali a guetli pitiattuali
& innovativi, sono indirizzate ver-
so lo sviluppo di un wrismo di
qualith, Sui media, sul web o sui
social, siamo impegnati a pro-
HUoVere un racconto per parole ¢
immagini che guardano non solo
alle eccellenze storiche, architet-
toniche ed archeologiche gia am-
plamente inserite nei grandi cir-
cuitl, ma anche alte risorse cosid-
dette “rinori”, che preferisco defi-
nire meno conosciute. Potenziali-
ti culturali che stiamo riavviandoe
eravvivande sulla base del nuavi
parametri di un percorso di viag-
gio piliintelligente, piti sostenibi-
le g piliesperienziales,
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