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TURISMO

Bmta al via a Paestum
dal 27 al 30 ottobre

La XXIV Borsa Mediterranea
del

(Bmta) siterra a Paestum,
nell’ex Tabacchificio Cafasso,
dal 27 al 30 ottobre. Alla XXIV
edizione parteciperanno 20
Paesi esteri, 150 espositori, 400
relatoriin 100 conferenzeing
sale in contemporanea.
Quest’anno la Bmita accendera i
riflettori su catacombe e citta
sotterranee, mete di un
turismoe esperienziale e
sostenibile: antri, caverne,
cripte, gallerie, labirinti,
realizzati dall’'uomo, da
scoprire e da valorizzare,
L'offerta culturale meridionale
attira 8,3 milioni di presenze
turistiche I'anno - come rivela
uno studio di Srm - I'8< del
datonazionale.
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Archeologia. So-
pra, il cantiere di
scavo di Canosain
Puglia; asinistrala
edizione XXl
2021 della Borsa
Mediterranea del
Turismo
Archeologico
sisvolgea
Paestum
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Archeologia
Catacombe allo studio

Luigia lerace

§ offertaculturale meridionale
L attira 8,3 milioni di presenze
ruristiche 'anmo, 8= del dato
nazionale. Al Sud ladomanda turi-
stica culturale & pari appena al 10%,
delturismototale (26% in Italiajep-
pure, il territorio presenta unacapa-
citaendogena diricch+ezzarilevan-
te, in relazione all’'aumento delle
presenze turistiche,

Pochi numeri, una sintesi della
ricercaintitolata“Archeologiasot-
ferranea: nuove opportunita disvi-
luppolocale e occupazione per il fu-
rismo culturale” curata da Srm
(StudieRicerche peril Mezzogior-
nodelGruppoIntesa Sanpaolo)che
sara presentata, conunintervento
del Dg di Srm, Massimo Deandreis,
in occasione della Bmita, la XXIV
Borsa Mediterranea del Turismo
Archeologico (Bmta), chesiterraa
Paestum, nell'ex Tabacchificio Ca-
fasso, dal 27 al 30 ottobre.

Insomma, se oggilil turismo cul-
turale e unforte attrattore turistico,
¢ evidente che si tratta di un com-
parto che potrebbe crescere ancora
molio con indubbi effetti positivi
sull' economia meridionale. Sipensi
~dicelaricerca - cheunapresenza
aggiuntivasul territorio genera una
ricchezza di7o,8 euro divalore ag-
giunto, ma per il turismo culturalela
ricchezzaattivatasalea10g,4 euro.
Per Srm, inoltre, la destagionalizza-
zione potrebbe essere una impor-
tante opportunita perilMezzogior-
no che ancora concentra lattivita
turistica nei mesi estivi.

Sviluppare nuove destinazioni,

Al Sud solo I'8% del totale
del turismo culturale

Bmta dal 27 al 30 ottobre

facendoretee dando vitaanuoviiti-
nerari e percorsi che partendo dal
Sud possanodiventare unattrattore
per il Paese ealivello internaziona-
le: élobiettivodella Brnta che offre
una opportunita di confronto per
operatorie policy maker. Alla XXV
edizione parteciperanno 20 Paesi
esteri, 150 espositori, 400 relatoriin
100 conferenze in 5 sale in contem-
poranea. Quest'anno la Bmtaaccen-
derairiflettorisucatacombeecitta
sotterranee, mete di un turismo
esperienziale e sostenibile: antri, ca-
verne, cripte, gallerie, labirinti, rea-
lizzatidall'uomo, sono da scopriree
davalorizzare perl'enorme poten-
ziale economico e attrattivo che
possono sprigionare.

«L'Tralia - dice Ugo Picarelli, fon-
datoreedirettore dellaBmta-non
é solo un museoa cieloaperto, ma
vantaanche unterritoriosotterra-
neo di inimmaginabile bellezza e
unicita, cui sitenta di dare rilievo,
tutelandolo e impegnandosi per
unacorretia frizione. Diquil'auspi-
cio che, dopo I'archeologia subac-
quea di cul ¢l siamo occupaii nel
2021, Parcheologia sotterranea, cui
& dedicato il focus nel 2022, possa
essere al centrodiprogettidi valo-
rizzazione da parte della Conferen-
za delle Regioni».

Comevalorizzare le mete turisti-
che culturali? Non é solo una que-
stione dirisorse (disponibili nel Prur
enonsolo). Perlacrescitaeil poten-
ziamentodelle mete turistiche cul-
turali, evidenzia Srm, servono an-
che azioni programmatiche ¢ ope-
rative chedianovalore esignificato
all'unicita della destinazione italia~
nae meridionale, Occorre fare siste-
matraivariatiori, innalzarelacapa-
cita competitiva delle imprese e pro-
muovere un'offerta turisticabasata
susostenibilita ambientale, innova-
zione e digitalizzazione deiservizi,

&

Studio di Srm. Focus
sulle catacombe gia

nel Progetto della

Pontificia
commissione

Al Sud non mancano gli esempi
positivi: in Campania, il programma
“Artecard” conisuoi «percorsisot-
terraneie grotte naturali» da Napol
sotterranea, alcimiterodelle F
nelle, le catacombe di San Gennaro
e SanGaudiosoele grotte diPertosa
e Castelcivita. L'abbinamento tra
ambiente naturale, culturale e stori-
co e anche un fattore potente di at-
trazione e divalorizzazione turistica
diareecosiddette di periferia, come
le catacombe di San Gennaro, con
effetti positivi anche di natura so-
ciale nel quartiere della Sanitaa Na-
poli. In tutto il mondo crescelinte-
resse:dalla Turchia, a Derinkuyula
pit grande delle oltre 200 cittasot-
terranee in Cappadocia, all'altro
continente, nel Marmmoth Cave Na-
tional Parkin Virginia, sito Unesco,
all'ipogeo dial-Saflien di Malta.

LiniziativadellaBmtaaffondale
radici nel progetto “Catacombe
dTtalia” della Pontificia Commis-
sione di Archeoclogia Sacra. «Mira
soprattuttoauna nuovavalorizza-
zione di questi monumentiunicinel
loro genere e che rimandano alle
“radici” non soloreligiose maanche
culturalieartistiche dell’ltalia e del-
I'Europa - spiega Pasquale lacobo-
ne, segretariodella Commissione -,
Unamigliore conascenza, tramite i
nuovimedia, e una migliore fruizio-
ne promuovono le visite che la Pon-
tificia Commissione curaerutelain
tuttaltalian. Azooanni dallanascita
di Giovambattista De Rossi, padre
dell'archeologiacristiana, l'interes-
se e cresciuto. Le tecniche di scavo
hanne fattodaapripista perlealtre
ricerche nel sorrosuolo dove c’etan-
todascoprireesicontinuaascavare,
come in Puglia, a Canosa dove
un'equipe di 12 giovani archeologi
sta facendo scoperte siraordinarie
con effetti sul rurismo.

Borsa Turismo Archeologico
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