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Ne parliamo con Annamaria
Mauro, direttrice

della Direzione regionale
Musei Basilicata che

ha partecipato alla XXIV
Borsa Mediterranea

del Turismo Archelogico

Fera anche la Basilicata
C con i stoi musei e parchi
archeologici alla XXV Bor
sa Mediterranea del
(Bmta), di Paestum,
nell'ex Tabacchificio Cafasso, dal
27 al 30 ottobre. Oltre 7.000 visita-
tori, 20 paesi esteri, 150 espositori,
550 relatori, 110 conferenze in 5
sale in contemporanea:sonoi -
reridi un eventotesoa sviluppare
nuove destinazioni, facendo rete
e dando vita a nuovi percorsi che
partendo dal Sud possano diven-
tare un attrattore per il Paese ¢ a
livello internazionale.
“Un grande contenitore e un incu-
batore di opportunita che ogni
anno mette in campo visioni e pro-
poste che trasferisce ai soggetti
deputati a metterle in campo. Un
evento - ha spiegato Ugo Picarelli,
fondatore e direttore della Bmta -
cheguardaal Mare Nostrum quale
crocevia di civiltd, in cui l'archeo-
logia ¢ la testimonianza di come il
Mediterraneo, che aggrega tante
culture, di fatta abbia consentito
laconservazionee llidentitd, valori
da trasmettere alle future genera-
zioni'.
E la Brta € un'impertante occa-
sione di incontro per operatori e
policy maker, ma.anchedi appro-
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fondimento e divulgazione di temi
inerenti la fruizione, gestione, va-
lorizzazione del patrimonio archeo-
logico e la promozione di questo
segmento del turismo culturale.
Ne parliamo conAnnamaria Mauro,
direttrice della Direzione regjonale
Musei Basilicata (Drm Bas): “E il

secondo anno che partecipiamo
alla Borsa Mediterranea deh
F £ molto importante
chela cultura esca fuori dai musei

e partecipi a eventi come questo,
importanti non solo per gli operatori

turistici ma anche dal punte di
vista divulgativo e scientifico perche
in Basilicata ¢'& un patrimonio stra-
ordinario, si fa ricerca, scavi e re-
stauro”

E a Paestum, con il Ministero
della Cultura ne avete portato
un piccolo assaggio.

Abbiamo individuate, come Drm
Bas, due musei e i lore parchi a
Venosae Grumentum. |l Museo ar-
cheologico nazionale “Mario Torelli"
di Venosa, tappa principale del-

I'Appia ReginaViarume candidata
al Patrimonio Unesco, con il suo
nuovo allestimento in chiave mo-
derna e quello Nazionale dell'Alta
Val d'Agri di Grumentum, esempio
virtuoso di digitalizzazione.

Con il Pnrr si apre una stagione
importante per Uarcheologia lu-
cana?

Stiamo lavorando sul tema del-
['accessibilita eclellefficientamento
energetico perrendere tuttii musel
accessibili @ inclusivi, guardando
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ello diPompel

Annamaria Mauro

E direttrice della Direzione regionale Musei
Basilicato e dirigente del Museo Nazionale
di Matera, In precedenza, é stata funizionario
architetto presso il Ministero periBeni

e le Attivita eulturali e per il Turismo.

atutte le forme di disabilita, @ mi
gliorando impianti e illuminotec-
nica nell'ottica di un'energia so-
stenibile. Un progetto digitale co-
munein tutti i musel lucani, che si
connettono conil “Ridola™ el “Lan-
franchi” di Matera, dando vita a
un'unica piattalorma con la cata-
logazione dituttii repertiin vetrina
@ nej depositi, Insemma e un pe
riodo di grandi cantlerl. Grazie ai
finanziamenti Pon (Programma
operativa nazionale) egni museo
éinteressato dalavori su pid fronti:
dalla ricerca, al restauro, alla con-
servazione e valorizzazione anche
con altrienti e istittizioni.

E il museo sta sempre pill cam-
biando volto.

E il lupgo in cui si valorizzano i re
petti, si amplia l'offerta culturale
con mostre ed eventi, ma va sul
territorio, incontra le tradizioni, si
raccorda con i ciltadini, le asso-
ciazioni, glistakeholder, in sinergia
con leistituzioni pubbliche. Perché
unmuseo, prima di essere il museo
ditutti, @ il museo della comunita
cheloospita:

Perd ¢’@ anche un patrimonio
sotterraneo nascosto e da va-
lorizzare. Uno dei focus della
Btma é stato proprio dedicato
alle sue enormi potenzialita.

Penso all'ipogeo di palazzo Lan
franchi a Matera, matuttala citta
& piena dilpogeie ce nesonoan
che nei nostri musei, da scoprire
eaprireal pubblico creando un'of
ferta culturale diversain ambienti
non conosciuti che metteone in
contatto con una nuova realta-di
architattura e di spazi entrando
nel silenzio e nella profondita di
quella cheerala vitadiun tempo.
Penso alla Matera dioggi pienadi
turisti e quanto contatto con sé
stessi ci fosse nel passato. La stra-
tificazione della citta dovrebbe es-
sere la chiave di lettura diquando
si arriva a Matera. Bisognerebbe
strutturare un percorsodel celato,

dell'incompiute, pit immersivo,
Entrare negli ipogei & come en-
trare nel grembo della ditta, la
dove iniza |a sua storia. Matera ¢
una citta capovolta. Ma penso an-
che alle catacombe ebraiche di
Venosa eal meraviglioso e inedito
contatto con lanatura tracaverne
egravine,

Se potesse replicare un “Grande
Progetto Pompei” in Basilicata,
in quale area lo vedrebbe?

In apertura,
l'area
archeologica
di Metaponto.
In alto il sito
archeologico
di Grumento,
a lato le Tavole
Palatine,

in prossimita
del Bradano.
Sotto, un
momento
dell’evento

a Paestum.

Un insieme di saperi, di ricercache
metta insieme esperti di ogni parte
del mondo, taveli mullidisciplinari
in ur fervore di lavori che possa
restituire, una volta studiati, tutti i
reperti in depositi nuovi e accessibili
atutti. Ma guesto grande Progetto
che mette insieme due parchi po-
tentini edue materani sarebbe an
che un ponte di cultura tra le citta
di Potenzae Matera,

e
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Un museo digitale

Q 9 MAN Alta Val d'Agri

E stato presentato il primo progetto pilota realizzato in Basilicata
di digitalizzazione degli spazi museali e di reperti archeologici
per il Museo Archeologico Nazionale dell’Alta Val d'Agri

n museo in grado di acco-
gliere la sfida digitale per

candidarsi adiventare luogo
divalenza educativa, sociale e for-
mativa. Questo é lospirito del pro
getto "Digitalizzazione ¢ Virtual Tour
periBeni Culturali. | casodel Museo
Archeologico Nazionale dellAlta
Val d'Agri’, realizzato dalla Fon
dazione Eni Enrico Mattei (FEEM)
edalla Direzione Regionale Musei
della Basilicata, e in particolare
con il Museo Archeologico
Nazionale dell’Alta vald'Agri,
presentato a fine ottobre alla
Borsa Mediterranea del [THASHS
ACREOIOSICO (BMTA) di Paestum,
al Tabacchificio Cafasso. Alla pre-
sentazione hanno partecipatoAn
namaria Mauro, direttore della Di
rezione Regionale Musei di Basili-
cata; Francesco Tarlano, direttore
del Museo Archeologico Nazionale

O FREEPIK
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dellAlta Val d'Agri e i ricercatori
FEEM, Angelo Bencivengae Matteo
Bernecoli.

Unevento unico nel suo genere, in
cuifar conoscereagliappassionati
eagli addetti ai lavoriil primo pro
getto pilota, realizzato in Basilicata,
di digitalizzazione degll spazl mu
seali e di reperti archeologici, che
utilizza una tecnelogia a media
cormplessita: un laser scanner di-
gitale & un tablet. Lo scanner digi-
tale, adattopergliambient, éstato
utilizzato per creare un gemello di
gitale dello spazio museale, una
sorta di passeggiata virtuale pub
blicata su cloud e visibile da PC,
smartphone e tablet, ed esperibile
anchein Realta Virtuale Immersiva
con un Visore, per un migliore cain-
volgimento adistanza degli utenti.
Il tablet, invece, ha supportato at-
traverso un intervento fotografico

Alcune
immagini del
virtual tour del
Museo
Archeologico
Nazionale
dell’Alta

Val d'Agri,
reolizzato in
collaborazione
conla
Fondazione Eni
Enrico Mattei.

non invasivo, la ricostruzione tridi-
mensionale di alcuni reperti ar

cheologici presenti nel Museo. | ge

melli digitali prodotti possano es-
sere pubblicati online oppure uti

lizzati per la catalogazione dello
stato dell'opera, per realizzare stam

pe3De peril restauro digitale. Que-
sta esperienza conferma la scella
e lavolonta delleistituzioni culturali
ditrasformarsi ineditori di contenuti
digitali di alto profilo, e puo rap

presentare upa significativa inno

vazione, realizzabilecon strumenti
tecnologici correnti, economici e
non particolarmente riveluzionari.
Lavisita virtuale jette al Museo
dell’Altaval d'Agridi avere piti visi

bilita sui canali digitali, dioffrire la
visita a distanza, rendendola alla
portata di tutti, di superare ['au

divguida conun prodotto pilicoin-
volgente e diavere unnuovo posi

zZipnamento nel mercato del turismo
culturale, nazionale einternazionale
Uesperienza puo, pero, trovare ul

teriore ampliamento per cogliere
tutte le molteplici opportunita date
dalla costruzione di un'integrazione
tra la visita al museo reale e la frui

Zione - precedente, simultanes,
periodica e successiva - di espe-
rienzevirtuall.
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