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“Un simbolo che parla al cuo-
re dichi lo osserva e che, sia-
mo certi, riuseira a far inna-
morareogni visitatore del no-
stromeraviglioso territorio”.
K spiegato in questo modo il
senso del brand ‘Visit Croto-
ne’ che € stato presentato ve-
nerdl 13 ottobre nella sala
consiliare del Comune alla
presenza del sindaco Vineen-
70 Voce, del vicesindaco San-
dro Cretella e dell’assessore
al Turismo Maria Bruni. I
brand é rappresentato da un
logo ispirato al teorema di -
tagora (¢ evidente il riferi-
mento al quadrato costruito
sullipotenusa uguale alla
somma dei quadrati costruiti
sui cateti) e vuole riflettere
nonsolo'identita storica del-
lacittd ma anchela sua varie-
ta e dinamicita grazie ai suoi
colori e alle forme. A realiz-
zarloéstata OfficinaKreativa
srl, azienda crotonese specia-
lizzata in creazioni di realta
virtuale e applicazioni soft-
ware, che ha ottenuto, per la
sommadi 24.801 euro, l'attida-
mento del servizio per le mi-
sure dicomunicazione istitu-
zionale e promozione del ter-
ritorio (determina 1410 del 29
giugno2023)che prevede oltre
alla realizzazione del logo del
brand ‘VisitCrotone’anchela
creazione di una app.

‘Visit Crotone’ & un'idea che
verra finanziata sia attraver-
soisoldidellaccordo conEni,
siadaifondiministeriali-cir-
ca600milaeuro-che il Comu-
ne di Crotone ha ricevuto co-
merisarcimento per i manca-
ti introiti dalle crociere nel
periodo covid. Soldi dei quali
sono stati spesi circa 150 mila
euro per realizzare, tra le al-
tre cose, le canzoni luminose,
il ripristino di Orto Tellini e
sistemare la viabilita genera-
le.

Tllogo di‘Visit Crotone’,come
ha spiegato il vicesindaco
Cretella, sipresentaconunal-
bero pitagorico stilizzato,
composto daquattro quadrati
sovrapposti di diversi colori
che rappresentano le diverse
sfaccettature del turismo che
il territorio crotonese pud of-
frire Il bludellascritta Croto-
ne é il mare, il giallo 1a storia,

Presentato dal Comune
Visit Crotone, 1l brand che rappresenta

mare, storia, sport ed enogastronomia
Savizil

il rosso lo sport ed il verde la
natura e l'enogastronomia.
“L’identita - ha spiegato Cre-
tella - non si ferma al logo ma
sono stati progettatiunaserie
dielementi promozionalie in-
formativi che incarnano l'es-
senza di Crotone, garantendo
coerenza ericonoscibilita, co-
me gazebo e pop-up display,
ideali per eventi e fiere o ban-
diere fino a brochure infor-
mativeintrelingue. Ogniele-
mento & stato pensato per
massimizzare 'impatto visi-
vo e fornire informazioni im-
mergendoi visitatori nel cuo-
redellacitta”.

Per quantoriguardalacartel-
lonistica verra sostituita tut-
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ta quella esistente per unifor-
marla con la nuova brandiz-
zata ‘Visit Crotone’ e ideata
con il contributo dell'associa-
zione Itinerari: “1l progetto &
pronto - ha detto Cretella mo-
strando i rendering dei nuovi
pannelli - dobbiamo aftidare
l'incarico per la realizzazio-
ne”.

Le brochure verranno distri-
buite in tutti i luoghi della ri-
cettivita cittadina, mentre
stand e bandiere serviranno
per partecipare alle fiere spe-
clalizzate. L’esordio sul mer-
cato turistico del brand ‘Visit
Crotone’ é previsto alla immi-
ente borsa del furisme ars
I 166 di Paestum,

TONE

Neimesiche sono seguitialla
presentazione del progetto
Visit Crotone, avvenuta qua-
si un anno fa, sono stati indi-
viduati i percorsi turistici
che, naturalmente, come ha
speciticato l'assessore Maria
Bruni, “avranno possibilita
di espansione successiva,
principalmentenellazonadel
centro storico cittadino pun-
to di riferimento per il turi-
smo crocieristico”.

Un percorso che comprende
palazzi nobiliari, chiese e na-
turalmente il Castello di Car-
1o V. E stata effettuata anche
una mappatura dei percorsi
tematici evidenziando quei
punti nevralgici che presen-

tano delle criticita e necessi-
tano di miglioramenti per ga-
rantire, tra le altre cose, la
piena fruibilitd anche alle
persone con disabilita moto-
ria. Ci sara anche un sito in-
ternet (visit.crofone.ify che é
pronto, ma sara messoon line
solo quando verranno affina-
tiicontenuti.

*Visit Crotone’ - hanno speci-
ticato sia Cretella che Bruni -
non & il frutto di un singolo
sforzo ma l'espressione di
una intera comunita unita:
“Nellattuare l'idea proget-
tuale sono state coinvolte as-
sociazioni ed operatori di set-
tore invitati ad offrire il pro-
prio contributo. E nella vo-

lontadellelinee guidadel pro-
getto continuare per questa
strada coinvolgendo e dialo-
gando conleassociazioni, con
gli operatori, conicittadini”.
Il sindaco Voce, ringraziando
gli assessori ha sottolineato:
“Questo brand rappresentera
la citta di Crotone in tutte le
iniziative. Abbiamo avviato
un lavoro di riqualiticazione
erigenerazione sotto tutti gli
aspettirealizzandolavoriche
non si facevano da 22 annico-
me la bitumazione delle stra-
de in alcune localita. Presto
vedrete cose mai viste prima
condecinedi cantieriche par-
tiranno nelle prossime setti-
mane”.

NELL'AMBITO DEL PROGETTO
VISIT CROTONE SONO PREVISTI
ANCHE BROCHURE, NUOVA
CARTELLOMISTICA E UN SITO WEB

1 sindaco conferma il
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