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| numeri delle presenze

Turismo archeologico,
in provincia di Napoli
arriva il 67 %
dei turisti del Sud

1l dato emerge dalla ricerca sul valore aggiunto dei brand Unesco sui territori
In Campania I'80% dei flussi rispetto alle altre regioni del Mezzogiorno

La Campania polarizsa
il turismo storico-ar-
cheologico del Sud. In
partifﬁcﬁm modo, sulla
provincia di Mapoli che,
da sola, assorbe il 87T%
circa i tuttl 1 visitatori
del sistema museals ed
architettonico-mong-
mentale del Meridione.
Cor oltre 2.5 miliond di
vigitatori, Ia Campania
& geconda soltanto a
Roma, distanziando i
2.5 milioni di visitatori
di Firenze. B il dato
che emeree dalla ri-
cerca ‘Il valore aggiun-
to del brand Unesco
gul territori’ o cura di
2 R.M. SBiudi & Ricer-
che per il Mezzogiorno
Centroe Studi collegato
al Gruppo Intesa San-
paolo presentata alla
AKXV Borsa Mediter-
ranes del Tarismo Ar-
cheologico nell'ambito
della celshrazione del
25eimo anniversario
di Paestum, sito Une-
sco, in eollaborazione
con A,

“Dalla Bimta e dalle sue
comnversazioni annuali
possno partire i nuovi
modelli di valore, au-
tenticity e mtegritd che
somo le caratteristiche
del nuove modo di va-
lutare i Inoghi degni di
entrare nelle liste
dell'Unesco - & il mes-
gageio dell'Unesco,
portato dal gia vice
direttore generale per
la Cultura Mounir Bou-
chenaki, presidente
onorario della Bmta - 11

Vinecenzo Lamberti

percorso & cambiato dal
1978, gquando il ricono-
sciments andd all’Arte
Rupestre della Val Ca-
monica. Oggi, senza
abbandonare il valore
universale dei lnoghi,
& un percorso che parte
dal basso, dalla capa-
cita e dalla voglia di
fruire dei luoghi da
parte delle popolaszio-
ni, che per otienere
fuesto riconoscimento
compiono un lango e
non solo di raccolta
dati e testimonianse”.
Mel 2022 la spesa turi-
stica degli stranieri in
Italia & tornata ai livelli
pre-Covid, con un trend
costantemente Crescern-
te, ma solo 7.4 miliardi
dei 44,3 spesi in Italia
da viaggiatori interna-
zignali, ovvero meno
del 17%, ricadono nel
Mezzogiorno, benche 12
ded 4% siti archeologic
Unesco, ovvero circa il
27%, siano concentrat
al Sud. Per quanto inve-
ce riguarda lo specifico
segments storico-ar-
cheologico relativo ai
visitatori dallTtalia e
dal resto del mondo,
dalla ricerca emerge
che il Mezzogiorno ha
una parte adegusta
rispetto al 27% di aree

Unesco storico arche-
ologiche riconosciute:
il 30% dei visitatori e
il 2v% dewgli introiti to-
tali. “Cid significa che
& soprattutio il flusso
di turisti italiani ad in-

nalzare le performance
del sistema museale ed
archeologico meridio-
nale - ha evidenziato
Balvio Capasso, respon-
sabile Servizio Imprese
g Territorio S.RM. - in
particolare, in termini
di numero di visitator
nel 2021, grasie alla sun
offerta storico-archeo-
logica molto articolata
il sistema museale e
monumentale-archeolo-
gico campano & secondo
soltanto al Lazio, su-
perando regiond molto
rinomate cormne la Tosca-
na o il Veneto.
La Campania assorbe,
perd, pin dell’'so% dei
Tuss: di turismo sto-
rico-archeologico del
Mezzogiorno, con le
altre regioni del Sud
in posizone del tutto
secondaria: la Puglia &
solo nona, la Sardegna
undicesima, seguita da
Calabria e Basilicata,
Molise ed Abruzzo sono
i Fanalini di coda. E ov-
vio che Parea di Pompet
ha una funzione cataliz-
zatrice assolutaments
primaria. Un'altra ca-
ratteristica di guesta ti-
ologia turistica @ guel-
a di una stagionalita
che, seppur molto meno
marcats rigpetto a guel-
la del turismo generale,
& comungue ezigtente,
con i visttatori che ai

concentrano soprattutto

el mjlm@mr@ BRIV, mn;. eura) ed ancor piit qm%l»

nimo fra marzo ed

24

T I
aprile
to complessivo dei siti
Unesco aul territorio e il

", Circa l'impat-

peso del riconoscimento
Unesco come fattore di
sviluppo locale, alla fine
del Ezswurm di ricerca
risulta ancora contro-
verso. “GQuello che si pud
dire con un certo grado
di certezza - ha spiegato
Balvio Capasso, respon-
sabile Servizio Imprese
e Territorio S.H.M. - &
che il riconoscimento
Unesco ha un forte po-
tenziale di attrasione/
generazione di investi-
mernti di difesa, prote-
siong/recupero del bene
storico/archeologico
riconoeciuto, ma as-
sunto da solo potrebbe
non generare ricadute
signiticative sul tessuto
produttivo direttamente
egratn al turismo =e non
come tasselle di una
strategia di sviluppo
Pill Smpid asso0iatc o
politiche attive”.

Concentrandosi sulla
dimensione economica,
la maggiore attrattiviia

turistica derivante, ad
e raloriz-

zazione del =it Lnesco
mediante un’adesuata

i

politica di sviluppo de-
termina un rilevanie
impatto sul Pil. Dallul-
timo agwiornamento di
SRM risulta che I'Ttalia,
a paritd di spesa, per
ogni presenza turistica

aggiuntiva nel Paesge,
genera 144 eurc di VA

e, nel caso del turiemo
culturale, il suddetio
valore sale a 145 euro,
La capacith endoge-
na di creazione di ric-
chezza, in relazione
all'aumento di presenze
turistiche, cambia guin-
di in base alla tipologia
di turismo. Pertanto, il
turismo culturale attiva
pits ricchezza rispetio
a guello balneare (145
seura contro 128), ma
il moltiplicatore con-
tinua a8 Crescers se =
congidera il turismo
sostenibile (150,68 euro),
enogastronomico (15,7

lo daffari (1788 euro).
“E evidente - ha con-
cluso Capasso - che lo
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sviluppo di un siste-
ma turistico integraio
nell'ambito di un sito
Unesco che sfrutti le si-
nergie organizzative €
‘produttive” con i settori
atticui (come enoga-
gtronomia), accresca la
potenzialitd economics
del turismo. Cid vale,
in modo particolare per
il Mezzogiorno, carat-
terizzato da un'ampisa
offerta di siti archeolo-
gici Unesco, ma da an
moltiplicatore i 1317
guro, ancora distan-
te dal dato nazionale,
anche sg in recupero
nellaltimeo decennio, In
particolare, negli anni
2010-2018, & cresciuio
dell'86%, valore piu alto
rispetto alla media na-
zionale (=36%), risultato
di una migliore strut-
turazione del sietema
turistico che & riuscito
ad adeguarsi alle nuove
tender rilasciando,
guindi, una pit intensa
propagazione econo-
mica sul territoric” si
legee nella relazione.

i P}

LOSTUDIO

Il dato emerge dalla ri-
cerca‘llvalore aggiunto
del brand Unesca sul
territorl’a curad| S.R.M.
Studi & Ricerche per il
Mezzoglorno Centro
Studi.

EROVINCIA DI MAROLI

La provincia di Mapoli
da sola, assorbe L 67%
circa di tutti | visitatori
del slstema museale
ed architetronico-mo=
numentale del Mezzo-
giorno.

=

LA CAMPANIA

La Campania assorbe,
perd, pil dell’'80% dei
flussl di turismo sto-
rico-archeologico del
Mezzoglorno, con le
altre regioni del Sud in
posizione secondaria,

=

LA CULTURA

ILturismo culturale at-
tiva pll ricchezza ri-
spetto a quello balne-
are (145 euro contro
128), ma cresce se sl
considera il turismo
sosteniblle.
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