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Il cambio di paradigma

Turismo: la Campania
punta su tre settort
tood, moda e religione

»Oggi la chiusura della Bit a Milano  »L’assessore Maraio: «Ecco i nuovi ambiti
«Bilancio positivo per la Regione» per un'offerta competitiva e sostenibile»

riproducibile.
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LA KERMESSE

Dario De Martino

La declinazione di turismo im-
maginata dalla Regione Campa-
nia paria el plurale. Enogastro-
nomia, religione e filiere produt-
tive di eccellenza a partire dalla
moda. Un'idea di turismao espe-
rienziale che abbia Napoli al
centro ma che si allarghi, affian-
cata da uno sviluppo delle infra-
strutiure dei trasporto, alle aree
interne e non sclo. Di guesti con-
cettl si ¢ parlato ieri nel secondo
glorno delia Bita Milano dove la
Campania, forte di numeri turi-
stici molto alti e dell’ America’s
Cup in arrive, si ¢ mostrata co-
me una delle Regioni con pia
forza attrattiva e anche con tan-
te idee di sviluppo. Insonuna,
dalla Borsa internazionale del
turismo di Milano che si chivde
ogel, I'assessore al Turisime En-
zo Maraio si appresta a tornare
a Napoli con un buon riscontro
nazionale rispetio alle potenzia-
lith della Campania e tante buo-
neidee nate dal confrontocon le
altre vealta nazicnali e interna-
zionall. E anche i mondo delle
imprese ¢ pronto a dare i suo
contributo come confenna la
partecipazione di Unioncamere,
con it suo numero uno Andrea

Prete, che conferma «i1 proprio
impegno nel promuovere ina vi-
sione sistemnica del comparto tu-
ristico, riconosciuto come asset
strategico per lo sviluppo econo-
mico regionaie al pari dei princi-
pali poli manifatturieris,

ILCONFRONTD

«Immaginare piii forme di turi-
smo, tra loro integrate e comple-
menlari. E una visione realizza-
bile: la programmaziong regio-
nale e il gioco di squadra tra isti-
tuziont, imprese e territori devo-
no andare ¢ in questa direzione,
con Pobiettivo di costruire un si-
steina turistico pils diversificato,
conipetitivo ¢ sostenibiles, ha
detto Maraio al termine del pa-
nel “nugvi turismi tra cultura,
artigianato, tradizion ed enog:
stronimia” che ha animato ieri
pomeriggio lo “Spazio Campa-
nia”, I'area istituzionale regiona-
le pensata come luogo di con-
fronto e valorizzazione delle ec-
cellenze territoriali. La relazio-
ne tra i turismi, ¢ stata eviden-
ziaig, tra gli altri, da Ugo Picarel-
1, direttore della Borsa mediter-
ranea delturismo archeologico,
che ha messo in evidenza come
{a valorizzazione delle aree in-
terne, Vintegrazione dei servizi
turistici con il sistema ferrovia-

rio regionale e la costruzione di
alternative all'overtourism rap-
presenting leve strategiche per
un turismo pit equilibrato. In
questa prospettiva si inserisce
anche Fitinerario culturale euro-
peo dei siti archeologici subac-
quel, a partire da Baia sommer-
sa. In quest'otiica, il responsabi-
le comunicazicne di Scabec Giu-
seppe Arianc ha evidenziato il
valore strategico di Artecard co-
me strumento di promozione:
«Non ¢ soltanto un pass nusea-
le, ma una plataforma che met-
teinrefeiprincipali luoghi della
cultura deila Campania, inte-
grando accesso al patrimonio
con il trasporto pubblico loca-
le». Nel corso del panel & emerso
anche il legame tra artigianato,
manifattura e patrimonio ar-
cheologico, con un riferimento
al mondo della moda e ai ritrova-
ment! emersi negli scavi di Pom-
pei, come 'antica conceria re-
staurata. «I} rismo legato alla
meda & una scommessa ¢ in
Campania esistono le condizio-
ni perfette per provarcis, dice
Eduardo Imperiale

HPANEL

E a proposito del sostegno delle
imprese, importante anche il
confronto organizzato da Unien-
camere ¢ Camera di Commercio

di Salerno che si & soffermatoe
sul ruolo dei porti ¢ degli aerc-
porti come «grandi hub del tayi-
smo regionale», L'aeroporto di
Napoli-Capodichino ha supera-
o 113 milioni di passeggeri an-
nui, mentre lo scalo di Salerno
ha regisirato una crescita re-
cord, e i porti di Napoli e Salerno
hanno movimentato complessi-
vamente oltre 2,3 milionidi cro-
cieristl, confermandao la centrali-
ti della Campania nei flussi del
Mediterraneo. «il passaggio da
semplice “localith” a vera “desti-
nazione  turistica richiede un
camhio di paradigma nel nostro
maodello di gestione», dice Prete.
Per il presidente campanc di
Unioncamere Tommaso De 5i-
mone «la logistica & una leva sul-
la quale investive per migliorare
i diversi ambitl nei qusli si sta
sviluppando il turismo, ma & ve-
ro anche che uno dei settori che
potenzialmente & in crescita &
quello del turismo enogastrono-
mico che, con una logistica mi-
gliore, potrebbe crescere in ma-
nicra esponenziale. Solo inve-
sterwdo - chiosa De Simone - pos-
siamo creare condizioni adegua-
te permigliorare Naccessibilith e
la fruizione delle bellezze che
rendono attrattivo il nostro terri-
torio che vanta numercsi sit
Unescom.
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Borsa Turismo Archeologico
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Wi NUOVE SINERGIE
R CON UNIONCAMERE
. «|L COMPARTO
ASSET STRATEGICO
COME L'INDUSTRIA
MANIFATTURIERA»

«RILANCIAMO
L'ARTECARD

PER METTERE IN RETE
TUTTH I POL
CULTURALI

DEL TERRITORIO»

LA FIERA L'assessore regionale
al Turismio Enzo Maraio (al
centro) alla Bit di Milane
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