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La sinergia

La nuova squadra

che scommette
sulla “bellezza”

Provincia e Camera di Commercio lanciano il progetto per Paestum
Insieme archeologia, Appia, mare, produzioni locali e imprese

LANOVITA

me Latina e Frosinone provano a
presentarsi insicme alla Borsa Me-
diterranea del Turismo Archeologi-
codi Pacstum, con l'obicttivo di co-
struire una vetrina comune capace
di tenere insieme archeologia. pae-
saggio, mare, produzioni tipiche e
impresa. Nasce cosi “T.conomiadel-
la Bellezza - Patrimonio, identita e
sviluppo”, il progetto con cui Pro-
vincia di Latina ¢ Camcra di Com-
mercio Frosinone-Latina, attraver-
so I’Azienda Speciale Informare,
parteciperanno alla XXVIII edizio-
ne della BMTA, in programma dal
29 ottobre al 1 novembre 2026.

T7 stata pubblicata 1a manifesta-

PUBBLICATA

LA MANIFESTAZIONE DI
INTERESSE PER COMUNI,
MUSEI, UNIVERSITA,
ASSOCIAZIONI E OPERATORI

zione di interesse rivolta a Comuni,
musei, parchi, universita, scuole,
ITS, associazioni, Pro Loco, consor-
zi, reti d’impresa, azicndc ¢ opera-
tori del turismo, cultura, agroali-
mentare, nautica e artigianato. Le
candidature dovranno arrivare en-
tro il 30 settembre. L'intento ¢ evi-
tarc una prescnza frammentata c
costruire, al contrario, un racconto
riconoscibile dei due territori.
Lospaziocspositivosaraorganiz-
zatoattornoatredirettrici.Laprima
& “AppiaRegina Viarum - Lastrada
della civilta”, dedicata alla via Ap-
pia e al patrimonio archeologico e
culturale. Laseconda guardaal ma-
re con “Blue Economy e Archeolo-
gia Subacquea - Il mare che custo-
discc ¢ produce”, pensata per unire
economia marittima, ricerca scien-

tifica ¢ patrimonio sommcrso. La
terza, “Cucinaed Enogastronomia—
1l gusto dell’identita”, punta inveee
sul rapporto tra agricoltura, produ-
zioni locali, turismo e impresa.

All'interno dello stand sara alle-
stita anche una “Piazza dclla Bel-
lezza”, destinata a incontri istitu-
zionali, presentazioni, degustazio-
ni, networking ¢ confronto con o-
peratoriitalianiestranieri. Isogget-
ti selezionati potranno portare pro-
getti, itinerari turistico-archeologi-
ci, buone pratiche, prodotti, mate-
riali promozionali e contributi
scientifici, oltre a partecipare ad at-
tivitd B2B ¢ a momenti di incontro
con buyer esteri e tour operator na-
zionali specializzati nel turismo ar=
cheologico.

Lidea di fondo & trasformare il

patrimonio in una leva economica,
facendo della bellezza non soltanto
qualcosa da conservare ma una
componente della competitivita
territoriale.

«La partecipazione congiunta
della Provincia di Latina e della Ca-
mera di Commercio Frosinonc-La-
tinaallaBorsaMediterraneadelTu-
rismo Archeologico rappresenta u-
n’importante 0ccasione per raccon-
tare e promuovere in maniera uni-
taria lc cecellenze del nostro terri-
torio», afferma il presidente della
ProvinciaFederico Carncvale. «Con
il progetto “Economia della Bellez-
za” vogliamo mettere in relazione il
patrimonio archcologico, culturale
epaesaggistico con le produzioni ti-
piche, I'enogastronomia, 1’econo-
mia del mare e le tante realta che

Luoghi

@ Inalto

la Provincia
diLatina

ognigiornocontribuisconoallacre-
scita dclla nostra provincia».

Per Carnevale, il punto & soprat-
tutto la capacita di costruirc unarc-
te stabile: «La capacita di fare rete
sara fondamentale per costruire u-
n’offerta turisticaintegrata, ricono-
scibile e competitiva, capace di va-
lorizzarc la Via Appia, il nostro pa-
trimonio archeologico, il mare e le
produzionilocalieditrasformare la
bellezza in una concreta opportu-
nita di sviluppo».

Sulla stessa linca il presidente
della Camera di Commercio Frosi-
nonc-Latina Giovanni Acampora,
chelegail progettoallapossibilitadi
trasformare identitad e patrimonio
in valorc cconomico. «Non parlia-
mo soltanto di valorizzazione del
patrimonio, ma della capacita di
mettere a sistema luoghi, paesaggi,
cultura, tradizioni, saperi, sapori,
mare, borghi, cntroterra ¢ impresce,
trasformando questa ricchezza in
valorc cconomico ¢ in attrattivi-
tén.

La BMTA, in questa impostazio-
ne.diventaquindiqualcosadipitidi
una semplice esposizione. «Non li-
mitatci a presentare singole eccel-
lenze, ma costruire un racconto co-
mune e unapropostaterritorialeca-
pacc di parlarc ai mercati nazionali
e internazionali», spiega Acampo-
ra, indicando nclla collaborazione
tra istituzioni, impresc ¢ comunita
il terreno su cui costruite il proget-
to.

Nella selezione saranno privile-
giate le proposte considerate pill
rappresentative, originali e capaci

CANDIDATURE
APERTE: LE PROPOSTE
DA INVIARE

ENTRO IL PROSSIMO
30 SETTEMBRE

diprodurreimpattopromozionalee
fare rete. Le manifestazioni di in-
teresse dovranno essere presentate
cntro il 30 scttembre attraverso il
form previsto dall’avviso pubblica-
to sul sito dell’Azicnda Speciale In-
formare, allegando il documento di
identita del legale rappresentante.
Lelencodegliammessisara pubbli-
cato entro il 9 ottobre.

L'obicttivo ¢ arrivare a Pacstum
non con una somma di presenze,
maconunimmagine coordinata di
LatinacFrosinonc: unterritorioche
provaamettere nellostessoraccon-
toAppia, archeologia, mare, horghi,
sapori e impresa, cercando nella
“bellezza” non soltanto un'identita
da csibire, ma una possibilc strate-
gia di sviluppo. ®
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