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Turismo archeologico, il programma della Borsa

Nico Casale

entotto edizioni, un patri-

monio dell'umanita e una

Borsa che, a Paestum, ha

contribuito a far si che 'ar-
cheologia fosse sempre pill una
porta sul futuro. Dal 1998, quan-
do l'area archeologica di Pae-
stum viene candidata a patrimo-
nio materiale dell'umanita Une-
sco, la Borsa mediterranea del
turismo archeologico (Bmta)
porta ogni autunno, nella terra
dei templi, operatori, studiosi e
visitatori da tutto il mondo. Un
legame che si rinnova anche
quest’anno, con l’edizione 2026
della Bmta, promossa da Regio-
ne Campania, Citta di Capaccio
Paestum, Parchi archeologici di
Paestum e Velia, in collaborazio-
ne con Camera di Commercio e
Provincia di Salerno e il Parco
nazionale del Cilento, Vallo di

Diano e Alburni. Dal 29 ottobre,
quattro giorni in cui la storia di-
venta economia, cultura, turi-
smo e confronto internazionale.

INUMERI

Pili che una fiera del turismo, la
Bmta € un contenitore turisti-
co-culturale. E i numeri e le pre-
senze raccontano anche la com-
plessita e la ricchezza dell’idea
che c¢’¢ alla base: 16 sezioni; 130
espositori; 400 metri quadrati
del ministero della Cultura con
un programma di 50 tra incontri
e laboratori con 150 relatori; gli
stand dei Parchi e Musei archeo-
logici autonomi; la Campania
protagonista insieme con 14 al-
tre regioni e Stati esteri; 160 in-
contri e conferenze con circa
900 relatori per il programma
scientifico. E, poi, ci sono il
workshop tra i buyer europei se-
lezionati da Enit e gli operatori

del turismo culturaleei «labora-
tori di archeologia sperimenta-
le».Inoltre, ci sono gli «Archeo»:
Archeolncoming, Archeolncon-
tri, ArcheoLavoro e ArcheoVir-
tual, vetrine diverse di una stes-
saidea di patrimonio, che intrec-
cia promozione turistica, divul-
gazione, formazione, innovazio-
ne digitale e nuove professioni
della cultura. Con l'edizione di
quest’anno dedicata al tema «La
narrazione del passato attraver-
so il digitale», si celebrano an-
che i vent’anni della mostra Ar-
cheoVirtual, che dal 2006 ha ac-
compagnato i visitatori lungo il
percorso di crescita e afferma-
zione di varie tecnologie, tra cui
il 3D, attraverso un approccio
narrativo alle meraviglie del pas-
sato.

I TEMI

Dall’Europa al Mediterraneo,
dalle aree interne al patrimonio

sommerso, dall’accessibilita al-
la gestione dei parchi e dei mu-
sei, la Bmta mette al centro le
grandi sfide del turismo cultura-
le. Si parlera di futuro di cultura
e turismo per I'Ue, di dialogo in-
terculturale e cooperazione, di
turismo archeologico subac-
queo, di sviluppo delle aree in-
terne, di accessibilita del turi-
smo culturale e di governance,
pianificazione e gestione del pa-
trimonio archeologico. Protago-
nista sara ancheil volontariato a
sostegno del patrimonio cultura-
le con le associazioni culturali e
di promozione sociale. E, per la
prima volta, quest’anno i visita-
tori della Bmta avranno la possi-
bilita di conoscere il Santuario
di Hera Argiva alla foce del fiu-
me Sele, recentemente aperto,
che sara compreso nelle visite
guidate gratuite ai Parchi ar-
cheologici di Paestum e Velia.
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