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wm= Alla Borsa Mediterranea delTu-
rismo Archeologico di Paestum so-
no state raccontate le bellezze e as-
saporati bonta e prodotti tipici del
territorio. Lo haaffermatoil sindaco
di Minturno Gcrardo Stefanclli, il
quale ha rimarcato l'importanza
dell’evento, nel corsodel qualeésta-
ta sfruttata un’importante occasio-
ne per proiettare Minturnosui prin-
cipali circuiti del turismo nazionale
e internazionale. «Tra storia, digi-
tale ed cnogastronomia - ha conti-
nuatoStefanelli-lanostracitta ésta-
ta apprezzata c scopertain ognisua
declinazione, ricchezza ¢ varicta.
Abbiamopuntatosul raccontodella
tradizionc ¢ sull’innovazione: I'ar-
cheologia ha infatti incontrato i
nuovi strumenti digitali, capaci di
offrire a visitatori e turisti dimen-
sioni di scoperta emozionanti e im-

Il bilancio

Minturno protagonista alla BMTA di Paestum

mersive. Da un lato, il fascino mil-
lenario del Parco archeologico di
Minturnac, attravcrsato dall’antica
via Appia Patrimonio dell’'Umanita
UNESCO. Dall’altro,’espericnzain-
novativa del racconto storico, basa-
to sulle nuove tecnologie, al Museo
Multimediale del Castello di Min-
turno», Questii focus valorizzati sia
presso lo stand dell’Ente sia nei mo-
menti di talk che hanno visto pro-
tagonistaMinturnoall’internodegli
spazi dclla Provincia c della Camcra
di Commercio e presso la Sala Ar-
cheoincoming. In questo contesto,
il sindaco Stefanclli ha illustrato
lofferta culturale in cui memoria
documentale e interattivita multi-

Amminisiratori di Minturno e Acampora

medialedialogano, insiemeallagui-
da turistica nazionale Valentina
Tregliaeallaconsiglieradelegataal-
la cultura Rita Alicandro. «Siamo-
soddisfatti- ha aggiunto I"assessore
al turismo Giuseppe Pensiero-della
presenza di Minturno alla BMTA di
Paesturm. Al nostro stand, oltre ai
percorsidiviaggiocagliitincrariar-
cheologici, culturali e naturalistici,
abbiamodatoancheampiospazioai
sapori ¢ ai prodotti tipici del terri-
torio, mettendo in mostra e facendo
gustare le bonta prodotte dalle a-
ziendali locali». Protagonisti dell’e-
sposizione sono stati il Panificio
Tucciaronc con la celebre Pascotta
di Traetto, iscritta nell’elenco dei

Prodotti Agroalimentari Tradizio-
nali (PAT); I’olio fruttato verde bio-
logico monovatrietale di cultivar i-
trana Colline Pontine DOP proposto
dallaMasseriaZenohio, elarinoma-
ta salsiccia aurunca di Passarctta. A
completareil quadro delle eccellen-
Ze ’Azienda Agricola Biologica 11
Maggese, con la composta di pere
coreno e la passata di pomodoro di
secca di Minturno (entrambe inse-
rite nell’inventario “Arca del Gusto”
diSlowFood)affiancatcdancttaridi
fruttacomequellodiPere Perugiadi
anticavarieta, confetture e cremadi
cime di rapa. Non ¢ mancato infinc
il miele dell’Apicoltura Ziniti. ®
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