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Le imprese guardano ai mercati esteri

11 Gal promuove il territorio a Paestum e punta alla destagionalizzazione

Cabras Portare nuovi visita-
torie offrire alleimprese occa-
sioni dilavoro anche fuori sta-
gione. Con questi obiettivi il
Gal Sinis ha partecipato alla
XXVII Borsa mediterranea
del turismo archeologico di
Paestum. Accanto alla Fonda-
zioneMont’e Prama erano pre-
sentialcuni operatorilocali, se-
lezionati con una procedura
pubblica, che hannoracconta-
to le loro attivita e incontrato
tour operatoritaliani e stranie-
ri. «KAbbiamo avuto I'opportu-
nita di promuovere il territo-
rio e presentare le nostre pro-
poste di turismo naturalistico
ed esperienziale — racconta
Maurizio Porcu, rappresentan-
te della cooperativa Alea e
dell’associazione temporanea
di imprese Sinis, your secret
experiencein Sardinia—. Cisia-

mo confrontati con tour opera-
toritalianie di diversi Paesieu-
ropei, tra cui Germania, Spa-
gna, Francia e Regno Unito.
Un’occasione preziosa per far
conoscere il Sinis e costruire
nuove relazioni professiona-
li)).

Per Massimo Pinna, titolare
delB&BDiVinoedella casava-
canze Sa Pratza, e stata la pri-
ma partecipazione alla Borsa:
«L’evento mi ha fatto com-
prendere che lenostre struttu-
re non offrono semplicemen-
te ospitalita, ma la possibilita
di vivere un territorio che & un
patrimonio archeologico, am-
bientale e cultura. Gli incontri
con tour operator specializza-
ti hanno aperto interessanti
prospettive, anche per favori-
reladestagionalizzazione». La
trasferta campana rientra nel

Lezone umide

progetto Sinis Destination, at-
traverso I'azione Sinis_Away,
prevista dal piano del Gal
nell’ambito della programma-
zione regionale 2023-2027. La
promozione vuole unire le at-
trattive di Mont'e Prama e
Tharros a quelle dell’Area ma-
rina protetta e delle lagune, ai
paesaggi rurali, alle tradizioni
ealle produzioni enogastrono-
miche.

Per sviluppare e rafforzare
questa offerta locale si punta
sulla Dmo, l'organizzazione
chiamata a gestire e promuo-
vere in modo condiviso la de-
stinazione turistica Sinis, fa-
cendo lavorare insieme istitu-
zioni,imprese erealta cultura-
li e ambientali. 1l tema & stato
al centro del convegno “Sinis,
identita che diventa destina-
zione”.Sonointervenutiil pre-
sidente del Gal Alessandro Mu-

rana, il direttore Cristiano
Deiana e il presidente della
Fondazione Anthony Muroni.
«Vogliamo superare le fram-
mentazioni e mettere in rete
istituzioni, imprese e patrimo-
nio territoriale — spiega Deia-
na —. E questa la nostra visio-
ne: trasformare I'identita del
Sinis in una destinazione rico-
noscibile, competitiva esoste-
nibile, capace di generare svi-
luppo economico e sociale
perle comunitalocali».

A dare forma alla proposta
saranno gli stessi operatori.
«Sonoiprotagonisti dell’ offer-
taturistica e i primiambascia-
tori del territorio — sottolinea
Murana —. La collaborazione
conlaFondazioneMont’e Pra-
mae conglialtri soggetti del si-
stemalocale dimostra che fare
retesignifica creare opportuni-
taconcrete di crescita e svilup-
po». (p.camedda)
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